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MÚSICA
Britney
Spears
Entraren las
listasdeéxitos
cuestamuypoco.

¿QUIÉNES

●Elprimerrequisitoparaser
hipster es negar que lo eres.
Como los replicantes de

Desafío total, como los anar-
quistas (que son todos polis
encubiertos) deElhombreque
fue jueves, de Chesterton, co-
mo los pijos de alta alcurnia
que jamássedefiniríancomo
tales, como losverdaderos lo-
cos (dice que está loco el que
no loestádel todo)ycomo los
que se tiran arteras flatulen-
cias silencia-
das en un as-
censor. Nadie
lo reconoce.
Y, sin em-

bargo, ahí es-
tán: sacandis-
cos, se les de-
dican tebeos e
incluso estu-
dios académi-
coscomo¿Qué
fueLoHipster?
Un estudio so-
ciológico, que
edita ahora
AlphaDecay.
Los hipsters, modernos

globalesconunoscuantosse-
llos distintivos que tuvieron
su meca y cuna enWilliams-
burg (Brooklyn), salen siem-
pre borrosos en la fotografía
porque se actualizan con el
vértigo deTwitter o de unhi-
peractivo pulsando el F5.
Los hipsters son esos “re-

beldes consumistas” que pa-
rece que quieren aunar con-
tracultura y capitalismo, que
tienenblogsgamberrosenre-
vistas con anuncios de mul-
tinacionales y que se apro-
piandetérminoscomo“vicio”
o “revuelta” siempreconuna

retórica del mundo de la pu-
blicidad. Una generación hi-
perexcitada (y algo errática)
por la cantidad de informa-
ciónde internet,queproduce
monstruoscomoesepañuelo
palestino en el cuello de los
muy cristianos Jonas Bro-
thers (lo comprarían en un
peregrinaje a Tierra Santa).
Existieronloshipstersdelos

cincuenta, antes que los
hippies,negrosconropasyma-
neras de blanco y blancos con
ritmo y espontaneidad de ne-
gro.Gentepocopolitizada.Yla

etiquetaresur-
gió en 1999,
después de las
manifestacio-
nes de Seattle,
y que llega a
nuestrosdías.
¿Algunos

rasgos?Lanos-
talgiaporsuin-
fancia y por la
estética de sus
padres, la gen-
trificación en
barriosmargi-
nales, la explo-
tación de un

erotismodemarca(incluso,en
ocasiones, cayendo en lo que
otras generaciones llamarían
sexismo), las camisas de cua-
dros, lasbarbas, laironía, lava-
gancia, el hedonismo, lamúsi-
cadegrandesfestivalespatro-
cinados y las teterías.
Si manifestaciones cultu-

ralescomoelhiphopyelpunk
estarían representadas por
un signo de afirmación y ad-
miración (!), los hipsters se
identificaríanmásconeldein-
terrogación (?). Porque,
¿quién es hipster? Propone-
mosundiccionariopara iden-
tificarlos e identificarnos.

HIPSTER?

TENDENCIA

La respuesta a esta pregunta es nadie. Porque ningúnmoderno quiere
definirsecomotal.Comocorrespondealageneracióndelaautofoto,los‘hipsters’
empiezanaestudiarseasímismoscomo fenómenohistórico.Aquí lasclaves.

MarkGreif

ENTREVISTA

E
n2009,uncentenar
depersonassereu-
nieron en la New
School University

deNuevaYorkparatratarde
determinarquéeshipster.To-
doloquesehablósepodrále-
er en el libro ¿Qué fue lo hips-
ter?desde la semanaquevie-
ne.Demomento,MarkGreif,
coordinador del encuentro y
editor de la idolatrada y vili-
pendiada revistan+1, nospo-
ne al día.

¿Internethacequelos
‘hipsters’detodoelmundo
separezcancadavezmás?
Sí. Pueden ver fotos de otros
casi almomento. Y cada vez
viajan más. Pero los estilos
tambiénpuedenvolar sin las
nuevas tecnologías: los looks
hippieypunkseexpandieron
muyrápidoy sin internet.

¿Qué vendrádespués?
¡Ni idea!Creoque loshipsters
estarán entre nosotros un
buen ratomás, aunque espe-
ro que el cambio que se nota
en ciertos sectores del hips-
terismo, con cada vezmás in-
terés por la naturaleza, sig-
nifiqueque las tendenciasde
las que beben los hipsters se-
anahora ecologistas.

“Loquelesimportaesser
guay, irpordelantedelamasa”

¿Cómo se recordará a los
‘hipsters’ en 2050?
La gente se fiará de lo que di-
gan los libros. Quizás ni les
importen loshipstersen2050,
o sólopor susupuesto interés
por lapolíticay losmovimien-
tos sociales.

Opor su tendencia a la ho-
mofobia y el racismo...
Cierto que en su primera eta-
pa, entre 2000 y 2004, lo que
ahorasellamahipster tenía un
perfilhomófobo,racista.Ense-
ñaban su hombría de forma

Eleditorde la revista ‘n+1’.

Laobra

‘¿Quéfuelohipster?’
MARKGRIEF(EDITOR)
AlphaDecay

burda.Perohoyendíayano.
Esmás, quizás es al contra-
rio. A rasgos generales son
progres, y a menudo retró-
grados en la competición de
clases y estatus. Lo que les
importaesserguay, irporde-
lante de lamasa y las peque-
ñas rivalidades.

¿La charla de 2009 sobre
lo ‘hipster’ sirvió de algo?
Pararecordarlealagenteque
puedes pasártelo bien bus-
cando respuestas en grupo.
Ahoratodoesmuyprivado:la
gente se limita a echarse las
manos a la cabeza con cada
pregunta y a discutirse por
detalles en los blogs. L.S.H.

Weekend!M.Otero /B.
Gómez / L. SangràW
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AmericaApparel:Hogar
espiritualdel ‘look’porno
desenfocadodelossetenta
ydelasprendas irónicasco-
molos ‘frusseaus’de lamé
oloscalcetinesdefútbol.

Anderson,Wes:Larevista
‘n+1’ le llamóel “Charles
Mansonde lageneración
‘hipster’”. Lodetestaría. Él
jamás llevaríaesabarba.

Barba:Lacuchilla es la
enemigadel ‘hipster’, que
enun lustrohapasadodel
bigote irónicoa labarbaa
loFleetFoxesydeahí a la
deBret en ‘LosConchords’.

BelieverMag:Larevista li-
terariadeDaveEggersse
definecomoanticínica, al-
goapriori poco ‘hipster’.
Susportadas ilustradasse
copianhasta la saciedad.

Blipster: ‘Black
hipster’.Utiliza-
doconconnota-
cionesnegativas
porotrosafro-
americanospara

Diccionario‘Hipster’

referirseamodernosnegros
congustosdeblancos.

Colonial:Lopri-
meroquehace
unmodernoque
consiguecasa
propiaescolocar
unabuenapieza
decazaconcor-
namenta.

ChloeSevigny:

Musadel asunto
y ‘early adopter’
de todas las ten-
dencias, desde
los vaquerosde
cinturaaltahas-
ta lassandalias
ortopédicas.

‘Cool’:Enespañol, ‘guay’,
aunqueesmásguaydecirlo
en inglés. Loquebendicen
conesteadjetivo leempieza
agustara todoelmundo.

‘Coolhunter’:Sólounode
cada10 individuosquese
definencomo tales lo son
realmente.Materiauniver-
sitariaenmásterspoblados
porpijasdesorientadas.

Consumidor (rebelde):El
‘hipster’ sedefinepor loque

consume,nopor loquecrea.

Cumbia:Ejemplode tenden-
cia ‘boomerang’ neocolo-
nial. Los ‘hipsters’ latino-
americanos la adoptaron
cuando sepusodemodaen
Williamsburg.

Gentrificación:Procesopor
el cualunbarriohumildese
encareceal volverse ‘trendy’.

‘Hipster’ (45-50/90/2000):
Ocomountérminoquede-
signabaalosmúsicosde jazz
deloscuarenta, reemergió
enlosochentaymástardeen
losnoventa.Nohaytraduc-
ciónposiblealespañolyla

peoropción
detodases
‘gafapasta’.
Vocabloho-
rrendoynada
‘hipster’.

Ironía:¿Camisetade90210?
¡Con ironía! ¿Versiónacústi-
cade ‘hit’ de radiofórmu-
la?¡Con ironía! ¿Gorradepa-
leto?¡Con ironía! La
coartadaperpetua.

Kern,Richard:Fotógrafo.
Susobraspara
‘V’, ‘Vice’ y
‘Purple’marca
laestética.

Lanham,Ro-
bert:Autorde ‘TheHipster
Handbook’, sobre lavidaen

Williamsburg.
Cimentadorde
clichés ‘hipster’.

‘LosingMy
Edge’:James

Murphyhablaenestehimno
de2002delos“brooklynianos
conchaquetillaynostalgia
prestadadelosochenta”.Do-
lorosoretratodelmodernoy
delmiedoadejardeserlo.

Mailer,Norman:Yaseocupó
de los ‘hipsters’ de losaños
veinte, treinta y cuarentaen
el ensayo ‘Thewhitenegro’.

Máscarasdeanimales:Feti-
che.DeGodardaPandaBear

pasandoporFla-
mingLips.

Moleskine:Por-
queunmoderno
nopuedeescribir
sus ideaspara

blogs/canciones/hacerse ri-
cosin trabajarenuna libreta

cualquiera.

Niños:Ame-
nudousados
comoacce-
sorio defini-
tivo. La cus-

tomizacióndelmenor
empiezapor el nombre.

Nostalgia:

Mejor si es
dealgoque
nosehavivi-
do.Motorde
todamani-
festaciónar-

tística ‘hipster’ y baremopor
el quesedecidesi algo vale.

Obama:En
2008 fueel
unificadorde
lasdosco-
rrientes
‘hipster’: los
politizadosy

losqueloseguíanporque
molaba.

PitchforkMedia:Elprimer
pasoparasermásqueun
modernoesaplaudir con
unasonrisa las recomenda-
cionesdeestawebmusical.

Pitillos:Siemprealbordedel
raquitismo,peroorgullosos,
asíqueconlospantalonesse-
gundapielsevenfavorecidos.

Polaroid:JeremyKost in ini-
ció la foto-
grafía ‘hips-
ter’ de fiestas
en2004.La
gente volvió a
hacerde

AndyWarhol con la cámara.

Pol-lit: ‘Hipster’ obsesiona-
docon lapolítica, la literatu-
ra, elmundoacadémicoy lu-
cir barbaespesa.

Porno:Camisetas imperio,

bigotillos, grandeshebi-
llas... losprimeros ‘hipsters’
parecíanpederastaso, como
poco, actoresporno.

‘Prosumers’:Sonmásque
consumidores: sonproacti-
vos ysaben loquequieren.

‘Redneck’:Sunombrelodice
todo:elpaletoeselquetiene
elcuellorojoportrabajaren

elcampo.Seusa
paraelfunda-
mentalistareli-
gioso,racistay
conservador.

RiotGirls:BikiniKill fueron
el estandartedeesosgru-
posdechicasque, eh, sí,
estabanorgullosasdeser-

lo yde to-
carlamejor
queellos.

Seattle:

Cunadel
‘grunge’ en

losnoventa, gran laborato-
riomusical y amigode los
‘hipsters’ cuandoaquello
seacabó.Portland también
losacogeconganas.

TheHipsterRunoff:Blog
reciéncerradoqueactuali-
zabaun ‘hipster’ con todas
las letraspreocupadosólo
por condensarenél labi-
bliadesussecuaces.

Vicio/Vice:Larevista‘cool’
porantonomasia, ‘Vice’,coge

sunombredeunacaracte-
rísticadeestegrupo:elvicio.

‘Washes’:Acrónimopara
referirsea los ‘hipsters’
que trabajandecamareros
opersonal deservicio.Po-
dríanestarenunaclasear-
tística,peroacabansirvien-
docafés.Vaganciaoreniego
delavidacompetitiva.

Williamsburg:Mecahasta
haceunpardeaños,cuando
otrobarriodeNY,Bushwick,
empezóarobarlelos‘hips-
ters’.

Wolfe,Tom:
Escribióunos
ensayosperio-
dísticosquelos
‘hipsters’han
tomadocomo

librodecabecera.

Zizek:Nuevo filósofopolí-
ticodeestemovimiento. Su
preceptoesnohacernada
paraafrontar la tragedia
económica.

● A Elvis le solían decir que
era “demasiado blanco para
losnegrosydemasiadonegro
para los blancos”. Pues bien,
las autoras de esta audacísi-
mayafinadaradiografíade la
modernidad rural se definen
como “demasiado de pueblo
para la ciudad y demasiado
de ciudad para el pueblo”.
Raquel Córcoles y Marta

Rabadánsonfrescasyrepara-
dorascomoesealka-seltzerque
losjovenzuelosresacososseto-
manmientrassedesetiquetan
de las fotos de la noche que al-
gún alegre colgó en Facebook.
Con ojo clínico, analizan las
contradicciones de esos que
han presenciadomatanzas de
cerdos, pero comen en bares
veganos. Ellas saben que el
equivalentepatriodehipsteres
el moderno que llega a la ciu-
dad y adquiere superpoderes
con el chaleco de currante en
Fnac. La generación que can-
tabaMovierecord y que aho-
ra grita cuando excede los 72
minutos deMegaupload, que
va a tiendas donde la depen-
dientapasacuandoensupue-
blo laabrumaba,quesabeque
enelpuebloseextrañandeque
alguien sea gay y en la ciudad
de que alguien se embarace.
Un cómic ágil, divertidísi-

mo, agudo, inteligente, reco-
mendable y chispeante.

Cosmopolita
ymásde
puebloque
lasamapolas

Detalledeuna ‘superviñeta’.

Elcómic

‘Soydepueblo’
R.CÓRCOLES/M.RABADÁN
Glénat


