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ponsabilidad por este enorme
agujero de despilfarro econó-
mico.
Quizá porque los unos se ta-

pan a los otros e interesa que la
mala gestión de la Generalitat no
se airee mucho. Ya se sabe: si
robas 100 euros te meten en la
cárcel, pero si despilfarras
13.000millones de euros no pasa
absolutamente nada.

JOSEP GINÉS
Barcelona

m Vida de estudiante
m Soy una estudiante de cuarto
curso de publicidad y relaciones
públicas de la Universitat Pom-
peu Fabra. Mi universidad tiene
muchos méritos, pero no destaca
precisamente por una buena dis-
tribución horaria de las clases.
Muchos son los trimestres en

queme he tenido que pasar trece
horas en la universidad, porque
una clase empezaba a primera ho-
ra de la mañana y la otra acababa
a las 22 horas.
Con la instauración del plan

Bolonia, los estudiantes tenemos
que desarrollar prácticas obliga-
torias en una empresa, y granpar-
te de la promoción las desarrolla
durante este último curso.

Pues bien, ahora que tenemos
que combinar los estudios con el
trabajo, este horario ilógico se
hace más patente que nunca.
Las clases comienzan a las 14

horas, que es cuando los que tra-
bajamos salimos de las prácticas.
Entonces, ¿cuándo se supone
que podemos comer? Y para lle-
gar a tiempo a la universidad,
¿nos teletransportamos?
Propongo una revisión de los

horarios, de manera que los que
estudiamos y trabajamos a la vez,
podamos llevar una vida algo
más normalizada.

CLARA ANDREU
Barcelona

m Fotos que hablan
m Fui a la exposición World
Press Photo en el CCCB y puedo
decir que dicha muestra no deja
indiferente a nadie. La crudeza
de muchas de las fotografías
hace reflexionar sobre tu día y so-
bre el de los demás.
La foto que más me impactó

fue la ganadora del año 2010, el
rostro de una joven de 18 años
desfigurado, como castigo por ha-
ber huido de casa de su marido
en Afganistán. Parece mentira
que el ser humano sea capaz de

cometer dichas barbaridades, es
vergonzoso y deplorable.
Detrás de cada imagen se es-

conde una historia, un trozo de
realidad. A veces no llegamos a
valorar lo que tenemos.

ALESSANDRA GIORCELLI
Barcelona

m Rebajas adelantadas
m El pasado sábado me acer-
qué a una tienda de una cadena
de moda para equiparme de cara
al invierno, que parecía no llegar
nunca. Al ir a pagar, la cajera me
pregunta si tengo el cupón. Por
lo visto, la tienda hacía un des-
cuentodel 40%en cualquier com-
pra de más de dos artículos.
Al día siguiente leí en el diario

que las grandes cadenas han deci-
dido rebajar algunos precios de
sus productos, antes de las fiestas
de Navidad, en concepto de pro-
moción, ya que se calculaba que
elmercado de estas había sufrido
una caída de ventas del 30% en
los últimos meses.
Es una medida acertada para

activar la economía y animar los
regalos navideños de este año,
que se proyectaban austeros.

ADRIANA CASTILLO
Badalona

Joana Bonet

Rebels
iburgesos

E
l vigilant de la sala sembla un home tran-
quil que mira un punt fix mentre Pedro Al-
modóvar, enfilat a uns talons, i Fabio Mc-
Namara, amb una jaqueta de torero, canten

i xisclen des d’una pantalla gegant. L’escena pertany
a un programa de La edad de oro, emès per TVE. I
avui forma part de la nova col·lecció permanent del
Centre d’Art Reina Sofia: De la revuelta a la posmo-
dernidad (1962-1982). Vint anys en què ens hem fet
grans malgrat l’omnipotència infundada per l’ho-
ròscop, els iogurts i les hormones. Li pregunto al
guàrdia si està entretingut. Em respon que ja són
massa repeticions de l’actuació com per interes-
sar-s’hi mentre podria estar pensant: “Aquestes ma-
marratxades”. El número, musicalment rudimentari,
es deixa admirar.
Sorprèn la irreverent frescor d’aquells moderns

dels vuitanta, quan, fa vint anys, dos homes maqui-
llats com dones en un escenari resultaven una pro-
vocació. Res a veure amb el prefabricat Marilyn
Manson. La rebel·lia era tendra, una posa davant
l’aburgesament que escapava dels guions clàssics. Un
“que ningú no ens digui com hem de gastar o mal-
gastar la vida”. El sentiment més puixant davant la
magnífica col·lecció del museu orquestrada per
Manuel Borja-Villel procedeix de l’evident defunció
de la neoavantguarda. Allò que va ser tan rabiosa-
ment nou avui és antic; tot i així, conserva la tossu-
deria de provocar, l’obsessió per ser absolutament

modern.
A la sala, l’alarma de

seguretat del mur de
Sol LeWitt, una piula-
dissa, es confon amb
els refilets de les cotor-
res –vives– que prota-
gonitzen una instal·la-
ció del grup Tropicália
i el visitant camina so-
bre sorra de platja, al
centre de Madrid. No
hi ha distanciament
amb l’obra sinó una

desdramatització: no busquis més allà de l’ara, “el
que veus és el que hi ha”, una trobada física amb l’art
que desplaça la figura romàntica de l’artista. La gent,
més que mirar, es queda pensant, com si intentés
desentranyar un jeroglífic. Fins que percep el crit
que es fingeix darrere de cada obra.
“Els seixanta són alguna cosa més que la pàtria de

l’inconformisme, són la plantilla comercial dels nos-
tres temps, un prototip històric per a la construcció
de màquines culturals que transformen l’alienació i
la desesperació en conformisme”, escriu Thomas
Frank aLa conquista de lo cool. El llibre arriba a Espa-
nya més d’una dècada després de la seva publicació,
encara que la seva tesi continua vigent: la revolució
contracultural va incentivar el mercat i va provocar
el naixement del consumisme modern amb un mis-
satge clar: “Si vols ser únic, compra el mateix que els
altres”. En publicitat, hi ha exemples de com la trans-
gressió s’ha anat convertint en docilitat: des dels es-
lògans perquè fumessin les dones, ben reflectits a la
quarta temporada deMadmen, fins a les cançons con-
tra la guerra de l’Iraq als anuncis de Nike. O Lennon,
Dylan o Marley, que continuen sonant amb ressons
rondinaires, només que ara embolicant dones deMa-
dison Avenue. Només cal veure l’última iniciativa
d’El Corte Inglés: una planta dedicada a l’art per ven-
dre obres a terminis, a fi que tothom pugui lluir un
bon quadre a casa i pagar-lo comun electrodomèstic.
Tota revolució cultural que s’aixeca per matar el

pare i instaurar un art pur s’acaba acomodant i és
adoptada com a signe d’estatus una vegada que se
n’ha esvaït la vigència. Fins i tot l’esperit assembleari
dels indignats ja s’ha encomanat i serveix per vendre
tarifes planes, això sí, amb èpica: “La gent ha parlat i
això és el que ens ha demanat”, diu la veu en off de
Telefónica, jugant amb foc.
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