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Unagranalianza
PLANETACOMPRAEL50%DECÍRCUL0
CasadelLibrodispondrádepuntosdeatenciónparalossociosdelclubdelectura

LITERATURA INDUSTRIA

Fernando Carro (izq.), de DirectGroup Bertelsmann y Círculo de Lectores, estrecha la mano a Jesús Badenes, del Grupo Planeta. EFE

● La mayor joint venture del
mundo editorial de los últi-
mos años sólo podía tener a
dos grandes protagonistas: el
grupo Bertelsmann, líder en
Europa, y Planeta, la más im-
portante industria del libro
de nuestro país.

Ambas empresas llegaron
ayera unacuerdoporel que el
grupo de José Manuel Lara
Bosch entra con el 50% en el
accionariado de Círculo de
Lectores,propiedaddelamul-
tinacional europea y con más
de un millón de socios en Es-
paña del total de 15 que alber-
ga en todo el mundo.

‘CORNERS’
Este matrimonio editorial tie-
ne como principal objetivo
trasladar la red de puntos de
atención a los socios (corners)
del destacado club de lectura
–actualmente presentes en la
recién desembarcada cadena
delibreríasBertrand–aloses-
tablecimientos de Casa del Li-
bro, propiedad de Planeta.

Cristina Castillón
Barcelona

El presidente ejecutivo de
DirectGroup Bertelsmann y
presidenteyconsejerodelega-
dodeCírculodeLectores,Fer-
nandoCarro,explicóayerenla
presentación de este potente
concordato editorial que “es-
te 2010 implantaremos nues-
troscornersenseislibreríasde
las 25 que posee Planeta”. Y
añadió: “Nuestra intención es
aumentarenun20%nuestros

socios, crecer en ventas y me-
jorar en resultados. Nuestro
proyectoeconómicoprevéob-
tener de tres a cinco años un
beneficio de 10 millones de eu-
ros”.Eldirectivotambiénade-
lantó que Joaquín Álvarez de
Toledo, miembro del Grupo
Planeta, será nombrado di-
rector general de Círculo de
Lectores. Así como que la edi-
torial Galaxia Gutenberg, in-

‘Poesíaenmutación’
ED.ANTONIOJIMÉNEZMORATO

Antologíadesieteautoresnacidosdespués
de1975ycrecidosyaendemocracia.

Este 2010 se instalarán seis ‘corners’ en Casa del Libro. S. CH.

tegrada en la empresa euro-
pea, continuará con su habi-
tual autonomía.

‘EBOOKS’ Y SERVICIOS
El director general de la divi-
sióndelibreríasdelGrupoPla-
neta, Jesús Badenes, hizo hin-
capié en la importancia del
acuerdo. “En un momento en
el que nuevos agentes, como
Google, Apple o Amazon, pug-
nan por competir, una alianza
como ésta nos hace más fuer-
tes”, afirmó, “así, con este tra-
toseunenelmayorcreadorde

socios. Esta es la cantidad
de miembros de Círculo de
Lectores que sus nuevos pa-
dres esperan ostentar este
año. La media actual roza
roza los 180.000 nuevos
clientes. Círculo de Lectores
facturó en 2009 cerca de 120
millones de euros y obtuvo
un beneficio de 4 millones.

250.000
Lacifra

contenidos del país (Planeta)
conelmayordifusordelosmis-
mos (Círculo de Lectores)”.

Ambascompañíasesperan
desarrollar nuevos proyectos
conjuntos a medio plazo: por
un lado, se trabaja en la pro-
gresivaventa,decaraalacam-
pañadeNavidad,delibroselec-
trónicostantoenlawebdeCa-
sa del Libro como en la página
de Círculo; y por otro, en au-
mentarlaofertaparasociosdel
club de productos y servicios,
encarados al ocio cultural y al
entretenimiento, que ambas
empresasyadisponenparasus
clientes.Carro,asimismo,afir-
mó que “indudablemente, con
estaalianzalaexpansióndelas
librerías Bertrand en España
disminuirá”, aunque también
aseguróquenohabrácambios
en la red de agentes (más de
5.000)queahoraconfiguranel
entramado de Círculo de Lec-
tores. Badenes recordó que
avanceseditorialescomoestos
representan un paso más pa-
ra“expandirloshábitosdelec-
tura de nuestro país, que aho-
ra roza el 55%, y situarlos a ni-
veleseuropeos,cercadel70%”.

●Tienesietemillonesdeagra-
decidos clientes. Pero la ren-
tabilidaddeSpotifyparalosar-
tistas deja mucho que desear.

Y su malestar podría aca-
bar con un modelo de negocio
que acumula 300.000 suscrip-
toresquepagan11eurospores-
cuchar música sin publicidad.

Según The Independent, en
2009 Lady Gaga –líder de es-
cuchas en el portal– sólo ganó
122eurosporelmillóndeveces
que sonó su éxito Poker Face.

Si lo que dice el diario bri-
tánico es cierto, se necesitan
8.196 escuchas de una canción
para ganar un euro. Algo que
han denunciado muchos. Em-
pezó el sueco Magnus Uggla y
grandes como Bob Dylan reti-
raronpartedesucatálogoore-
chazaron formar parte, como
los Beatles.

“PAGOS DIMINUTOS”
Losúltimosenquejarsehansi-
do los 2.000 miembros de la
AcademiaBritánicadeLetris-
tas, Compositores y Autores.
Supresidente,PatrickRackow,
exige transparencia pues los
“pagosdiminutos”quereciben
“hace pensar que no generan
dinero” y provocan “incerti-
dumbre” en los creadores.

SegúnJezBell,directivode
la Performing Rights Society
for Music –que se encarga del
cobrodederechosdeautor–,el
mínimo establecido son 0,95
euros por canción difundida.
Ahora, los autores británicos
quieren saber si el portal ha
aceptadoesatarifamínima.El
vicepresidentedeSpotify,Paul
Brown, pide tiempo para que
su empresa crezca –a final de
añoselanzaráenEEUU–.Yda
largas: “Habría que recom-
pensar con justicia a los artis-
tasporsutrabajoyesperoque
losingresosquegeneramoslle-
guen a sus bolsillos, como ten-
dría que ser”. A. LÓPEZ-VARELA.

Losartistas
noconsideran
rentable
Spotify
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LadyGaga,lamásescuchada.
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