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Promocion,
renovarse
O MOrir

Los «book trailers» y las «jam» de escritura son
algunas de las nuevas vias para publicitar un libro,
mucho mds acordes con los tiempos que corren.
Renovarse o morir; esa parece ser la consigna

lguien grita

sobre un es-

cenario, al-

guien gime,

dos personas

leen sus tex-
tos mientras sobre sus rostros
se proyectan imagenes de ca-
rreteras, alguien ordena coci-
nar cabezas de cerdo y otra
persona finge realizar una in-
tervencion quirdrgica; la ani-
carazoén por la que estas cosas
tienen algtin interés es que son
realizadas por escritores. A lo
largo de 2010, y lo que vendr3,
hemos asistido a una cantidad
desusada de eventos poco con-
vencionales protagonizados
por ellos que llevan a pregun-
tarse, una vez mas, por las re-
laciones entre literatura y mer-
cadoy las practicas que emer-
gen de su confluencia y de los
nuevos roles que los escrito-
res asumen en el marco de la
pérdida de prestigio social de
la literatura.

Imagenes y musica

Un ejemplo de este tipo de
practicas es el video promocio-
nal, también conocido como
book trailer. Su gran variedad
de propuestas incluye desde
el video en el que el autor se
presenta con toda la seriedad
del caso como el sucesor de los
grandes escritores de la Histo-
ria hasta la ironia del video de
lanovela de Luis Magrinya Ha-
bitacion doble, pasando por esa
extraordinaria pieza de humor
involuntario en la que Clara
Sanchez fingia ser una médi-
ca que mediante una interven-

cién quirtrgicadabaaluzasu
nueva obra, que calificaba de
best seller.

Aligual que las lecturas pu-
blicas en las que los escritores
leen sus obras con el acom-
pafiamiento de imagenes y
musica -practica vinculada
a los poetry slams de finales
de la década de 1980 y cuyos
principales representantes
en Espafia son las jovenes
poetas Maite Dono y Luna Mi-
guel-, los book trailers poseen
alin un caracter subsidiario
en relacion al libro, a cuya di-
vulgacién contribuyen, pero
también existen practicas no-
vedosas por su autonomia en
relacion a éste.

Una de estas practicas es la
jam de escritura; creada por el
escritor argentino Adrian Hai-
dukowski en 2007, consiste en
un evento en el que uno o dos
escritores escriben en un orde-
nador portatil con el acompa-
flamiento de un pinchadiscos,
al tiempo que el publico puede
leer lo que escribe en una pan-
talla de grandes dimensiones
y, eventualmente, interactuar
con el escritor; el formato
asimila la escritura con otras
actividades como las impro-
visaciones teatrales y de jazz
y parte de dos ideas proba-
blemente erré-

ver a un escritor trabajar pue-
de ser una experiencia agra-
dable. Otras practicas de este
tipo son el evento Afterpop,
de Agustin Fernandez Mallo
y Eloy Ferndndez Porta, en el
que ambos leen sus textos al
tiempo que proyectan image-
nes en una pantalla y pinchan
musica, y el espectdculo de Ja-
vier Calvo Suomenlinna, en el
que éste, en colaboracién con
el musico Ignacio Lois y Car-
lota Gémez, recita textos ba-
sados en su novela homoénima.

Entre Vian y Lorca
Silas nuevas practicas de los
escritores son el resultado del
tedio ante las formas estan-
darizadas de escenificacion
y promocion de la literatu-
ra, también resultan intere-
santes porque suponen una
ampliacién del &mbito de las
supuestas habilidades del es-
critor, que ahora puede des-
empeifiarse razonablemente
como pinchadiscos, artista
audiovisual, actor y cantante;
su usurpacion de estos papeles
-que tiene antecedentes muy
dignos en Boris Vian, Lorcay
Gomez de la Serna, por nom-
brar unos pocos- también
parece deberse al descrédito
en que ha caido la figura del
autor como algo

neas: que todos ELAUTORPUEDE madsque un pro-
los escritores HACER DE ductor de libros
pueden escribir PINCHADISCOS y, posiblemen-
con musica y ARTISTA ’ te, del caracter
que, los que lo marginal de la
hacen, lo hacen AUDIOVISUAL, literatura en el
con musica tec- ACTORY estado actual de
no; también, que CANTANTE la cultura.

No importa tanto que, como
han observado algunos, las
nuevas practicas de los escri-
tores desdibujen las fronteras
entre intervencién artisticay
comercial, entre la obra y su
promocién, aunque la parti-
cipacion activa en la difusion
de la obra propia supone una
especie de cambio de paradig-
ma de acuerdo al cual agentes
externos de la promocion del
libro como editores, encar-
gados de prensa y agentes li-
terarios comienzan a ocupar
un lugar secundario. Lo que
importa es que esas mismas
fronteras dejan de tener vali-
dez desde el momento en que,
mediante este tipo de practi-
cas, el escritor parece interio-
rizar dos mitos recurrentes de
nuestra época: el primero, el de
la supuesta incompatibilidad
de la literatura con los medios
audiovisuales y la obligacion
por parte de la primera de
aproximarse y en lo posible
de penetrar en los segundos o

imitar sus formas para acce-
der a un publico mas amplio,
y, el segundo, el del supuesto
declive de la cultura letrada y
su mito de origen, el libro.

Capitalismo tardio

Quizas pueda parecer curioso
que ciertos escritores se inte-
resen mas por la retraccion en
la venta de los libros que por la
pérdida de peso especifico de
laliteratura en la sociedad, dos
fendmenos diferentes que pre-
tenden pasar por uno solo; ese
interés y la asimilacion de los
dos fenémenos por parte de
ciertos escritores, y sus nuevas
practicas, vienen a demostrar
que algunos han asumido los
principios del capitalismo tar-
dio como los tinicos principios
de accién posibles y que éstos
ya no gobiernan la promo-
cién, la circulacién y la venta
de las obras literarias sino su
produccién misma, si es que
desean entenderse estas prac-
ticas como esencialmente ar-
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tisticas: en un marco en el cual
los escritores parecen tener
interés en cosas distintas a la
literatura, y en el que la escri-
tura es vista en algunos casos
como un escollo para la obten-
cion de la visibilidad publica
que, pese a todo, auin otorga el
ser escritor, los escritores han
diversificado sus actividades
no solo araiz de la percepcién
de que laliteratura ha perdido
su combate imaginario contra
la cultura audiovisual, sino
también porque han interio-
rizado las reglas del capitalis-
mo tardio: cada vez mas y para
la mayor cantidad posible de
consumidores.

Una concepcion aparente-
mente caduca de la literatura
y de su funcionamiento no
sOlo comercial en la sociedad
llevaba hace un tiempo no
tan lejano a que los escritores
participasen de la promociéon
como forma de contribuir a la
circulacién de sus libros, que
eran vistos como la instan-

Enrique Vila-Matas, Luis Magrinya, Agustin
Fernandez Mallo, Eloy Fernandez Porta, Mario
Bellatin, Daniel Escoto y Maite Dono son
algunos de los escritores que se han apuntado a
las nuevas vias de promocion. Sobre estas lineas,
imagenes de sus videos, «jam» literarios y
lecturas poéticas acompanadas de musica

cia legitimadora y el objetivo
altimo de la cosa literaria.
Ultimamente, sin embargo,
la relacién entre el escritor y
sus libros y la de ambos con
los lectores parecen haberse
invertido, y en la actualidad
ya no es el libro el que posi-
bilita la existencia social del
escritor, sino éste el que hace
posible la de los libros; el es-
critor ha comenzado a fun-
cionar a la manera de ciertas
fabricas que periédicamente
necesitan sacar al mercado un
nuevo electrodoméstico o un
nuevo coche para no devaluar
su «valor de marca».

Minima inversion

Los escritores parecen haber
aprendido mucho, en su bus-
queda de la ampliacién del
publico consumidor, de las
franquicias: ceden su nombre
a diferentes productos -per-
formances, lecturas ptblicas,
videos promocionales- con la
finalidad de ampliar su capital
con la inversién minima de su
nombre y de su presencia, que
otorga legitimidad al produc-
to en cuestion. Ante tal esta-
do, uno no puede menos que
alegrarse por la pérdida de
prestigio del escritor en nues-
tra sociedad, que nos evita
tener que comprar las sopas
instantdneas del escritor A o
las pastillas para adelgazar del
escritor B; pero también val-
dria la pena preguntarse si esa
pérdida de prestigio no es el
resultado no tanto del imperio
de los medios audiovisuales y
sus aparentes ventajas en tér-
minos comunicacionales, sino
de la aceptacién acritica por
parte de algunos del supuesto
triunfo de lo audiovisual sobre
la cultura letrada.

El video promocional de
Luis Magrinya; el evento Af-
terpop; Suomenlinna, de Ja-
vier Calvo, y las performances
de artistas como Dora Garcia,
David Bestué y Marc Vives pa-
recen surgidos sencillamente
del deseo de sus autores de
divertirse y, en cualquier caso,
resultan lo més interesante
de algo que esta sucediendo
en el presente; se trata de algo
a lo que conviene prestarle
atencidén: es esa atencién y la
discusién en torno a los as-
pectos mas problematicos de
las nuevas practicas lo que
puede sacar ala literatura de
la situacién de estancamien-
to y marginalidad en la que
supuestamente se encuentra
y evitarle un futuro de antigua-
lla que muchos parecen ya dar
por seguro.
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